J D K R U E G E R &CO PRICING & OFFER PSYCHOLOGY

Aufgabe: Offnen Sie die drei wichtigsten Einstiegsseiten lhres Shops, auf denen ein Preis erscheint.
Notieren Sie fur jede Seite: (1) Welcher Preis wird als Erster sichtbar? (2) Gibt es einen Referenzpreis,
UVP oder Streichpreis? (3) Wie glaubwirdig wirkt dieser Anker auf einer Skala von eins bis flinf? (4)
Welche Alternative Reihenfolge kénnten Sie testen? Formulieren Sie ein Experiment fir die
vielversprechendste Seite.

Thr Audit-Ergebnis

Kampagne Ad-Text / Zielseite Match- ROIl-Impact
Versprechen Score 1-5

GréRter Mismatch & geplante Anderung

Nachste drei Aktionen
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J D K R U E G E R &CO PRICING & OFFER PSYCHOLOGY

1. Welchen ersten Preis nimmt ein neuer Besucher auf lhrer wichtigsten Produkt- oder Tarifseite
wahr — und ist dieser Anker bewusst gewahlt oder zuféllig der gilinstigste?

2. An welcher Stelle kdnnten Sie die Reihenfolge umstellen (teuerste Option oder UVP zuerst), um
die Zieloption als wertvoller erscheinen zu lassen?

3. Wirkt einer lhrer Streichpreise oder UVPs moglicherweise erfunden — und wie stellen Sie
sicher, dass Ihr Anker glaubwiirdig bleibt und das Markenvertrauen schiitzt?

So nutzen Sie dieses Worksheet: Drucken Sie es aus oder bearbeiten Sie es digital. Fullen Sie die
Felder direkt wahrend oder nach dem Modul aus. So uberfiihren Sie Theorie in konkrete Malinahmen fur

Ihren Shop.
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