J D K R U E G E R &CO CONVERSION FOUNDATIONS

Aufgabe: Listen Sie fir den letzten vollen Monat auf: (1) alle Traffic-Kanéle mit geschatztem Budget-
Anteil, (2) den Anteil des Budgets, der direkt in Conversion-Optimierung flief3t, (3) die drei grof3ten
Licken zwischen Traffic-Kosten und Conversion-Performance. Formulieren Sie in einem Satz, welcher
Kanal vom stérksten CRO-Fokus am meisten profitieren wirde.

Ihr Audit-Ergebnis

Kampagne Ad-Text / Zielseite Match- ROI-Impact
Versprechen Score 1-5

GroRter Mismatch & geplante Anderung

Nachste drei Aktionen
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J D K R U E G E R &CO CONVERSION FOUNDATIONS

1. Welcher Ihrer Kandle bringt heute viel Traffic, ohne dass Sie dessen Conversion-Rate wirklich

kennen — und ist genau das lhre gréte Liicke zwischen Traffic-Kosten und Conversion-Output?

2. Wie wiirden Sie im nachsten Budget-Gesprach das Argument CRO ist ein Multiplikator, keine
Kostenstelle anhand lhres eigenen Traffics und Warenkorbs vortragen?

3. Auf welchem CRO-Reifegrad steht Ihre Organisation heute, und was ist das erste konkrete Ziel,
um die nachste Stufe zu erreichen?

So nutzen Sie dieses Worksheet: Drucken Sie es aus oder bearbeiten Sie es digital. Fullen Sie die
Felder direkt wahrend oder nach dem Modul aus. So uberfiihren Sie Theorie in konkrete Malinahmen fur

Ihren Shop.
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