J D K R U E G E R &CO LANDINGPAGE & FUNNEL OPTIMIZATION

Aufgabe: Offnen Sie eine lhrer aktiven Landingpages. Bewerten Sie fiir jeden AIDA-Abschnitt auf einer
Skala von eins bis funf: Attention — fallt der Hero sofort ins Auge und ist das Versprechen klar? Interest
— werden Problem und L6sung verstandlich? Desire — machen Benefits und Social Proof das Angebot
begehrenswert? Action — ist der CTA klar, wiederholt und vertrauensvoll? Notieren Sie die zwei

schwachsten Abschnitte und eine konkrete Verbesserung pro Abschnitt.

Arbeitsfelder

Offnen Sie eine lhrer aktiven Landingpages. Bewerten Sie fiir jeden AIDA-Abschnitt auf einer Skala von
eins bis funf: Attention — fallt der Hero sofort ins Auge und ist das Versprechen klar? Interest — werden
Problem und Lésung verstandlich? Desire — machen Benefits und Social Proof das Angebot
begehrenswert? Action — ist der CTA klar, wiederholt und vertrauensvoll? Notieren Sie die zwei
schwachsten Abschnitte und eine konkrete Verbesserung pro Abschnitt.
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J D K R U E G E R &CO LANDINGPAGE & FUNNEL OPTIMIZATION

1. Wiirde ein fremder Besucher im Hero lhrer wichtigsten Landingpage in drei Sekunden

verstehen, was er bekommt und was er als Nachstes tun soll — und wenn nein, wie formulieren Sie
Headline und Value Proposition um?

2. Welche Features auf lhrer Seite konnten Sie in einen konkreten Kundennutzen libersetzen, so
wie aus '300 Milliliter' ein 'reicht fiir drei Monate' wird?

3. An welchen Stellen lhrer Seite — Hero, nach den Benefits, nach dem Social Proof — fehlt aktuell
ein CTA, sodass Sie bereits liberzeugte Scroll-Kaufer verlieren?

So nutzen Sie dieses Worksheet: Drucken Sie es aus oder bearbeiten Sie es digital. Fullen Sie die
Felder direkt wahrend oder nach dem Modul aus. So Uberfiihren Sie Theorie in konkrete MaRnahmen fur
Ihren Shop.
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