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Aufgabe: Listen Sie alle Kennzahlen auf, die Sie aktuell regelmafig betrachten. Markieren Sie jede als
»vanity* oder ,Entscheidungskennzahl“. Streichen Sie mindestens drei Vanity Metrics aus lhrem
regelmaRigen Reporting.

Arbeitsfelder

Listen Sie alle Kennzahlen auf, die Sie aktuell regelmafig betrachten. Markieren Sie jede als ,Vanity* oder
~Entscheidungskennzahl“. Streichen Sie mindestens drei Vanity Metrics aus lhrem regelméaRigen Reporting.
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1. Welche Kennzahl in Ihrem aktuellen Reporting ist eine Vanity Metric, die Aktivitiat vorgaukelt,
aber keine Entscheidung auslést — und warum schauen Sie noch darauf?

2. Wenn Sie lhren Shop nur lGiber Revenue per User steuern diirften: Welches Segment wiirde
dabei sofort als Problem oder Chance sichtbar?

3. Welche Funnel-Stufe in lhrem Shop hat die groBte Liicke zum Benchmark — und ware damit lhr
ndchster Optimierungsfokus?

So nutzen Sie dieses Worksheet: Drucken Sie es aus oder bearbeiten Sie es digital. Fullen Sie die
Felder direkt wahrend oder nach dem Modul aus. So uberfiihren Sie Theorie in konkrete Malinahmen fur

Ihren Shop.
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