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Aufgabe: Formulieren Sie fuinf prézise GA4-Fragen zu Ihrem Shop, die direkt zu einer
Geschaftsentscheidung fuhren. Vermeiden Sie Fragen, die nur beschreiben (,Wie viele Besucher?*).
Suchen Sie nach Fragen, die diagnostizieren oder prognostizieren.

Arbeitsfelder

Formulieren Sie funf prazise GA4-Fragen zu lhrem Shop, die direkt zu einer Geschéftsentscheidung fihren.
Vermeiden Sie Fragen, die nur beschreiben (,Wie viele Besucher?“). Suchen Sie nach Fragen, die
diagnostizieren oder prognostizieren.
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1. Welche vage GA4-Anfrage, die Sie zuletzt an Ihr Team gestellt haben, wiirden Sie nach diesem

Modul in eine prézise, segmentierte Frage umformulieren?

2. An welcher Stelle Ihres eigenen Funnels vermuten Sie die gréfte Conversion-Liicke — und
welche Segmentierung wiirde beweisen, ob Sie richtig liegen?

3. Welches business-kritische Event in lhrem Shop wiirden Sie als Erstes auf korrekte Erfassung
prufen lassen, bevor Sie eine Test-Entscheidung darauf stiitzen?

So nutzen Sie dieses Worksheet: Drucken Sie es aus oder bearbeiten Sie es digital. Fullen Sie die
Felder direkt wahrend oder nach dem Modul aus. So uberfiihren Sie Theorie in konkrete Malinahmen fur

Ihren Shop.
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