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Aufgabe: Wahlen Sie die Landingpage, Kategorie-Seite oder Anzeige mit dem héchsten Traffic in Ihrem
Shop. Formulieren Sie ein vollstandiges Kl-Briefing fiur zehn Headline-Varianten mit den vier
Pflichtfeldern: Zielgruppe und Problem, gewlinschtes Ergebnis, Kontext der Seite oder des Kanals, sowie
Tonalitat, Lange und verbotene Begriffe. Bewerten Sie anschlieRend die funf starksten Varianten mit dem
Raster Klarheit, Relevanz, Differenzierung und Emotionalitét.

Arbeitsnotizen

1. Was ist das Kernergebnis?

2. Welche Annahmen treffe ich?

3. Welche Daten brauche ich?

4. Nachste Aktionen

5. Zusiatzliche Notizen



Reflexionsfragen

1. Welche Headline in lhrem Shop ist heute der groBte Schwachpunkt — und warum?

2. Welches Versprechen wiirden lhre Kunden am ehesten einer konkreten Headline entnehmen
wollen?

3. Wie wiirden Sie im Team entscheiden, welche Kl-generierte Headline es in den Test schafft?
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